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 الجزء الخامس

 

 وظائف وسائل الإعلام التنموية+الإعلام التنموي



 تاريخ الإعلام والتنمية1.

 الإعلام التنموي وخصائصه 2.

 وظائ ف الإعلام،والإعلام التنموي3.

 وسائل الإعلام التنموية4.

 التكامل بين شبكات الإعلام التنموي5.

 زيادة فاعلية دور وسائل الإعلام في التنمية6.

فكار المستحدثة7.
أ

 ونشر ال

زمات8.
أ

 الإعلام التنموي ومعالجة ال

 



 

 :  التصال التنموي  هو

الستخدام المخطط لستراتيجيات و عمليات الإتصال التي تهدف -
 إلى تحقيق التنمية

نواع التصال الهادف والمقنن--
أ

 هو نوع من ا



ساسية في التصال التنموي
أ

 :التجاهات ال

 

 استخدام وسائل الإعلام في التنمية الشاملة.1

 

ساسي و الجذري .2
أ

 تنمية التصال على المستوى ال



 هادف.1

 مبرمج.2

 شامل و متكامل.3

بعاد.4
أ

 متعدد ال

 واقعي.5

 حديث ومتطور .6

 مخنلف الوسائل.7

 متفتح.8





 بشكل عام-وظائ ف وسائل الإعلام
 :لزويل-

 مراقبة البيئة.1

 الترابط.2

 نقل التراث الجتماعي.3

 

 :شارلز رابت-

 الترفيه

 

 :دل فلير - 

دوار
أ

 المراقبة الجتماعية و توزيع ال

 

 :بولدنج-

 الإعلام

 



 :بروتون و لزرسفيلد

 التشاور .1

 فرض المعايير الجتماعية.2

ل الوظيفي.3  تخفيف الإحساس بالختلا



 

مرت وظائ ف وسائل الإعلام التنموية بخمسة مراحل هي: 

 ولا وشيما والتحديث السريع:اأ  رؤية اأ

 رؤية شرام و وظائ ف وسائل الإعلام:ثانياا 

1.الإعلام 

 

فاق-
آ

 توسيع ال

 

 تركيز الهتمام-

 

 رفع مستوى التطلعات-



 وظيفة اتخاذ القرارات،2

 

 وظيفة التعليم.3

 

 



 :رؤية ليرنر والتقمص الوجداني:ثالثا

 

فكار المستحدثة:رابعاا 
أ

 :روجرز وال

فكار المستحدثة تتم في خمسة خطوات
أ

ن نشر ال
أ

 :و تحدث روجرز عن ا

1.الوعي 

2.الهتمام 

3.التعميم 

4.التجريب 

5.التبني 

 

 



قسام
أ

 :ولذا تم تقسيم المجتمع إلى ا

وائل.1
أ

 المبدعون ال

وائل.2
أ

 ال

 لغالبية المتقدمة.3

خرة.4
أ

 الغالبية المتا

ون.5
أ

 المتلكا

وائل لديهم سمات غالباا 
أ

ن المبدعون ال
أ

ك ثر قدرة مادية،و : وقد ظهر ا
أ

، ا صغر سناا
أ

ك ثر فهم ا
أ

تعارضاا ا
 لوسائل الإعلام

 

 

 

 

 

 



 الجتماعيالتسويق : خامساا: 

 :خطوات التسويق الجتماعي 

ل الحملات.1  .إثارة وعي الجمهور عبر وسائل الإعلام من خلا

 تدعيم الرسائل بالتصالت الشخصية.2

 تكوين صورة ذهنية عن الموضوع و مرتبط بمصالح الجمهور .3

جل تغيير السلوك.4
أ

ك ثر تعقيداا من ا
أ

 تصميم رسائل ا

حداث لضمان استمرار الهتمام بالموضوع.5
أ

 افتعال ا

فكار.6
أ

 التركيز على تنشيط التبني للا

 

 



 وظيفة وسائل الإعلام النظرية التنموية العالم المرحلة

       الأولى

       الثانية 

       الثالثة 

       الرابعة 

 الخامسة



لم تفرق هذه الوظائف بين التنمية في المجتمعات النامية و المجتمعات المتقدمة وطبيعة الوسائل و .1

 طبيعة المجتمع

 أ ن الوظائف التي تؤديها الوسائل ليست بدرجة واحدة .2

 لم تحدد الوظائف وفقاً لوسائل الإعلام.3

ن ممارسة الوظائف  في المجتمعات النامية مختلفة عنها في المجتمعات المتقدمة.4  اإ

 أ ن بعض هذه الوظائف فرعية و درجة نوعيتها تختلف من مجتمع لآخر.5

 لم تهتم هذه الوظائف بالختلافات النوعية لمجالت التنمية المختلفة.6



البعد 
 الحضري

 الوظائف

وظائف خاصة 
 (بالتنمية)

 وظائف عامة

 المتغيرات

 بعد الجمهور بعد الوسائل البعد التنموي البعد البيئي

 الإعلام-

 الإرشاد والتوجيه-

 التفسير والتوضيح-

التثقيف والتنشيئة -

 الاجتماعية

 التسلية-

 تهيئة المناخ-

 توفير منتدى المناقشة-

 نشر التعليم والتدريب-

 الأفكار المستحدثة-


