
:الفصل العاشر 

النشر التجاري 
(الدعاية)



:محتويات الفصل 

( .الدعاية)تعريف النشر •
( .الدعاية)خصائص النشر •
.أوجه الاختلاف بين الإعلان والنشر •
.متطلبات نجاح البرنامج الدعائي •



( :الدعاية ) تعريف النشر 

ياز بامتوإقناعه،تجاريةبمنشأةالجمهور لتعريفالمستخدمةالوسائلمنمجموعة)بأنهيعرف
.(منتجاتها



( :الدعاية ) خصائص النشر 

.لهامخططغير بصورةيأتيالنشر •
.الروائيالقصص يالأسلوبيأخذالنشر •
.عاليةالمصداقيةدرجة•
.التكلفةانخفاض•



:أوجه الاختلاف بين الإعلان والنشر 

.الشركةبشخصيةيقترن الإعلان•
.مجانيالنشر بينما،مدفوعالإعلان•
لوسائخلالمنينفذالنشر ،(جماهيرية)شخصيةغير اتصالوسائلخلالمنينفذالإعلان•

.وجماهيريةشخصيةاتصال
.محتواهعلىالرقابةيمكنلا النشر ،محتواهعلىالرقابةيمكنالإعلان•



:متطلبات نجاح البرنامج الدعائي 

.النشربأوقاتالنشر عنالمسؤولةالجهةتقيد•
.الإعلاموسائلعنيصدر مابأحدثتامإطلاععلىالنشر عنالمسؤولةالجهةتكون أن•
.الصحفيالمحرر ورأيواستقلاليةشخصيةالنشر عنالمسؤولةالجهةوتقدر تحترمأن•
.المعرفةعلىالمبنيةالإخباريةالأبحاثعلىالدعائيةالرسالةتؤكدأن•
.للمحررينالطيبةالمعاملة•


