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الملك سعود   جامعة                                                                                                                                         

إدارة الأعمال              كلية     

           التسويق         قسم  

الإستراتيجي التسويق –تسق  541                                             

 

  

 وصف المقرر

يركز هذا المقرر على دور التخطيط التسويقي الاستراتيجي وأهميته في منظمات الأعماال  ويوحا   .

العلاقة بين خطة التسويق الإستراتيجية والخطة الإستراتيجية العامة للمنشاةة  ينااقا المقارر بالتل اي  

لتساااويقية العوامااا  الماااي رة فاااي عملياااة التخطااايط التساااويقي الاساااتراتيجي  والعلاقاااة باااين الخطاااط ا

الإستراتيجية والخطط ق يرة المدى  واللرق بينهماا  وعنارار ومنوتاات كا  منهماا  ويشام  المقارر 

كااذلك دراسااة الطاارق والوساااا  والأدوات التااي يمناان لمسااسولي التسااويق اسااتخدامها ماان أجاا  قيااا  

ق فاي المادى وتحلي  وتقيايم الأدا  التساويقي للمنشاةة بهادق تحقياق مركاز تنافساي متمياز لهاا فاي الساو

الطوياا   وبجاتااك النتااار المقاارر ساايتم اسااتخدال بعاال الوساااا  التعليميااة الأخاارى م اا  القاارا ات 

 الخارجية والأفلال التوحيحية وألعار المحاكاة ودراسة الحالات والبحوث الل لية  

  ساعات 3الساعات المعتمدة:  تسق   501متطلك سابق: 
 

  أهداف المقرر

كتابة خطة تسويقية  وتمنينه منالتحلي  والتخطيط التسويقي مهارات المقرر إلى تزويد الطالك ب يسعى

 :تحقيق الأهداق الآتية المقرر إلى وبالتحديد يسعى  متناملة

في منظمات الأعمال  ةالتسويقيوالتنظيم والإتجاز والرقابة * التعرق على طبيعة ودور التخطيط 

 على مستوى المنظمة وبين التخطيط الاستراتيجي  مينهوالعلاقة ب

عملية التخطيط  في* القدرة على تحديد وتحلي  القوى والعوام  الداخلية والخارجية المي رة 

 الاستراتيجي للأتشطة التسويقية 

بنت عبدالله المشعل               المقرر: د. سعاد أستاذ   

هـ1437-1436الفصل الدراسي: الفصل الثاني لعام     

  http://fac.ksu.edu.sa/salmeshal  :الموقع الالكتروني 

196الدور الثاني مكتب رقم  3المكتب: مبنى     

12-10الخميس من  /اعات المكتبية:  الاحد الس    

 هاتف المكتب: 0118055035 

 الجوال: 0555464654  

  salmeshal@ksu.edu.sa   /  Soad55@hotmail.com   :الأيميل 

http://fac.ksu.edu.sa/salmeshal
mailto:salmeshal@ksu.edu.sa
mailto:Soad55@hotmail.com
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عنارر ومنوتات الخطط التسويقية الإستراتيجية والتنتينية وكيلية * القدرة على تحديد وتحلي  

 إعدادها وأساليك تقييمها 

* القدرة على ربط الملاهيم التسويقية وعنارر المزيج التسويقي ببعضها بشن  متنام  منطقيا 

 والتعبير عنها في رورة خطة تسويقية مترابطة 

 الات ال مع الآخرين اكتسار مهارات العم  حمن فريق وتحسين طرق  *
 

 مخرجات المقرر

وق ينون الطلار قادرين على:اية هذا المقرر ستهفي   

  عدادها وكيلية إالإستراتيجية التسويقية ورف 

 الخطة التسويقية الاستراتيجية د أعدا 

   في ظ  التغيرات السريعةالأوحاع التنافسية تحلي 

  التحديات في الاسواق و المجتمعات المختللةتقييم 

  و التعام  مع اللريق مهارات الالقا اكتسار 

 

 الكتاب المقرر  
 

  الشقري  الرياضمنتبة الناشر ل(   1020) الاستراتيجي التسويق   أحمد علي سليماند   -1

  (يتم تحديدها في حينها)س مقالات علمية مختارة -2
  
 

 

 متطلبات المقرر
 
 

 امتحان ف لي...…...……………………………………………………………………….………20%

 مشروع......….…………………………….…………………………..…………………………20%

10%.................................…………………….……………………………………………… اجباتو  

 مشاركة  ....….……………..…………………………………………………………………… 10%

 الامتحان النهااي .…….…………………………………………………………………………… 40%

 المجموع...………………………………………………………………………………………100%
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        King Saud University               جامعة الملك سعود                                                                                                                    

College of Business Administration                                                                                  لية إدارة الأعمال ك

          Marketing Department                                                                                             قسم التسويق                                                                           
                                       

 

 

 

الإستراتيجيالتسويق   

تسق 541  
 

 مشروع 

تسويقيةخطة   

 

 

 إسم المشروع _________________ 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

بنت عبدالله المشعل المادة: د. سعاد اذ أست  

 

 

 التاريخ_____________ 

 

الجامعيةالأرقام  الباتالطأسماء    م 
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 فهرس المحتويات

 

 تنليذيملخص   1

 

 الشركةورف   2

 

 الشركةهوية   3

 

 رسالةالالرؤية/

 

 الأهاق

 

 التنافسيةالميزة 

 

 الوحع الحاليتحلي    4

 

  SWOT تحلي   

  

 لاقوة و تقاط الضعفتقاط            

   

    

 و التهديدات اللرص 

 

    

 

 ال ناعةتحلي   

 

 المنافسينتحلي   

 

 الشركةلي  تح 

 

 المستهلنينتحلي   

 

 الشركةمنتجات   5

 

 المستهدفةالأسواق 
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 الإختلاق و التميزتقاط 

 

 الشركة مقارتة بالمناسينوحع  

 

 التسويقيالبرتامج   6

 

 المنتج اتاستراتيجي

 

 الاسعاراستراتيجيات 

 

 الترويجاستراتيجيات 

 

 التورزيعاستراتيجيات 

 

 

 الماليةالنواحي   7

 

 التقييم   8

 

 الملاحق  9
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